


En god historie for Fairtrade er når 
mennesker klarer å ta styring over sine 
eget liv. Det betyr at den enkelte ikke 
bare dekker sine daglige basisbehov, 
men at en kan planlegge for sin egen og 
familiens fremtid. Det er ikke vi i Fairtrade 
som gir mennesker denne muligheten; 
det gjłr produsentene selv gjennom sitt 
daglige arbeid. Fairtrades rolle er å sikre 
at noen rammebetingelser overholdes 
slik at produsenten sitter igjen med et 
utkomme som er bærekraftig. Handel på 
rettferdige betingelser er et verktły for 
utvikling i ordets beste betydning.
 

Malawi tilhłrer gruppen av land som inngår blant de minst utviklede 
landene(MUL). Disse landene kjennetegnes av lav nasjonalinntekt, lav 
grad av mulighet for menneskelig utvikling og betydelig łkonomisk 
sårbarhet. Hłsten 2006 lanserte Fairtrade i Norge, Sverige, Finland og 
Danmark sukker fra kooperativet Kasinthula i det słrlige Malawi. De 
sikres nå en Fairtrade-bonus på 60 USD per tonn rłrsukker. Kasin-
thula har vært Fairtrade-serti�sert siden 2002, og błndene har brukt 
de fłrste bonusene til å bore brłnner og kjłpe medisiner. Deres neste 
store łnske er å få lagt strłm inn i husene. Slik skapes gode historier.
 
I august 2006 ble Sauda Norges fłrste Fairtrade-kommune. Ordfłrer 
Laura Seltveit har med entusiasme og glłd bidratt til at kommunen har 
mer enn 20 ulike Fairtrade-merkede produkter tilgjengelig i butikkene, 
60 arbeidsplasser som benytter Fairtrade-merket kaffe og 11 server-
ingssteder hvor det tilbys et Fairtrade-merket alternativ. Dette gir innby-
ggerne i Sauda en mulighet til å kunne bidra og engasjere seg hver dag 
ved å ta et bevisst valg når de handler � et valg som vil kunne bety en 
bedre hverdag for noen mennesker i Słr.
 
For hvert år som går skapes det �ere gode historier gjennom Fairtrade, 
rett og slett fordi det selges stadig �ere varer som er Fairtrade-merket. 
Her i Norge łkte salget med nær 30% i året som gikk. Takken for dette 
går til alle som har arbeidet for å fremme Fairtrade. Denne jobben er vir-
kelig et samarbeidsprosjekt mellom ildsjeler, organisasjoner, kommuner, 
næringslivet, myndigheter og forbrukere. Vi takker alle som er med på 
laget � sammen skaper vi gode historier!

Arne Bjerke
Styreleder, Fairtrade Max Havelaar Norge
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Stiftelsen Fairtrade Max Havelaar Norge

Styret: 

Styreleder: 		  Arne Bjerke, privat
Nestleder: 		  Elise Skarsaune, Changemaker

Styremedlemmer:		  Tore Martin Herland, Kirkens Nłdhjelp
			   Stein Kristiansen, Handel og Kontor
			   Markus Stuestłl, SAIH
			   Svein Guldal, Norges Bondelag
			   Sandra Qian Xiao, privat

Varamedlemmer: 		  Guri Tajet, Framtiden i våre hender
			   Arvid Solheim, Utviklingsfondet
			   Dag Abrahamsen, privat

Hver dag har vi mulighet til å ta noen små valg som fłrer til store 
forbedringer i andres liv. Fairtrade er en uavhengig merkeordning 
for varer produsert av błnder og arbeidere i fattige land. Merket 
gir mennesker mulighet til å forme sin egen fremtid � uten å være 
avhengige av bistand. Slik skaper Fairtrade gode historier. 

Fairtrade er altså en merkeordning. Vi driver ikke med kjłp 
og salg av varer, men setter vårt merke på produkter som er 
produsert og handlet etter internasjonale standarder for Fairtrade. 
Merkeordningen er ikke bistand, men et merke som jobber 
for å sikre en rettferdig handel mellom fattige og rike. Dette er 
ikke veldedighet, men respekt for dem vi handler med, og en 
anerkjennelse av at vi alle har rettigheter � uansett hvor vi er fłdt. 

¯rsaken til at Fairtrade eksisterer er at millioner av landlłse 
arbeidere og småbłnder ikke får det de burde ha krav på: Nok til 
å brłdfł familiene sine, rent vann, medisiner, skolegang for barna, 
og det lille ekstra for å kunne investere i bærekraftig utvikling. 
Dessverre er ikke fordelene ved internasjonal handel like tydelige 
for alle. Fairtrade jobber for at internasjonal handel skal foregå på 
et bærekraftig grunnlag som setter mennesker i stand til å leve, 
ikke bare overleve. 

I stikkordsform kan en si at Fairtrade handler om riktig pris og 
riktig lłnn, stabilitet og langsiktighet, arbeidsvilkår og arbeidsmiljł, 
demokratisk organisering, bærekraft og utvikling. 

Ved å selge innenfor Fairtrade er produsentene garantert 
en viss pris for sine produkter, uavhengig av variasjoner på 
verdensmarkedet. Denne prisen er regnet ut av FLO i samarbeid 
med produsenter, NGO�er og næringsliv, og ligger på et nivå 
der kostnadene for å drive bærekraftig produksjon dekkes og 
overskuddet er nok til å leve ett fullverdig liv. Arbeidere ved 
plantasjer betales lłnn som er i overensstemmelse med nasjonale 
lover. 

Det å vite at en får solgt avlingen og hva en får betalt for den 
er ikke gitt for produsenter i słr, og det skaper usikkerhet. 
Produsentorganisasjonene som selger innenfor Fairtrade inngår 
langsiktige kontrakter med importłrene i nord. Dette sammen 
med en garantert pris skaper stabilitet og trygghet, som betyr at 
det blir mulig å planlegge og investere for fremtiden. 

Kooperativer av småbłnder og plantasjer organiseres 
demokratisk, gjennom et styre som tar avgjłrelsene som har 
betydning for fellesskapet. På plantasjene er både ledelse og 
arbeidere representert, og kvinnerepresentasjon er påkrevd. 
Demokratisk organisering betyr at småbłnder og arbeidere får 
muligheten til å delta i beslutninger som påvirker egne liv.

Ved Fairtrade-serti�serte plantasjer er det strenge krav til 
arbeidsvilkår og arbeidsmiljł, og standardene tar utgangspunkt 
i ILO sine kjernekonvensjoner. Dette betyr blant annet at 
arbeiderne har sikre arbeidskontrakter, organisasjonsrett, 
sykelłnnsordninger, riktig verneutstyr ved behov, tilgang på 
helsetjenester og tilgang på boliger. 

Fairtrade er ikke noe miljłmerke, men setter likevel strenge krav 
til en bærekraftig produksjon. Dette betyr blant annet reduksjon 
i bruk av sprłytemidler, og tiltak mot problemer som jorderosjon 
og vannforurensning. Det ligger også insentiver som oppmuntrer 
til omlegging for łkologisk produksjon i Fairtrade-standardene.  

Ved siden av den garanterte minsteprisen mottar 
produsentorganisasjonene en bonus, eller Fairtrade-premium, 
basert på det volumet de selger. Denne premiumen settes i et 
eget fond som administreres av styret i produsentorganisasjonen. 
Pengene i dette fondet investeres i prosjekter som skaper 
utvikling enten i produsentorganisasjonen eller lokalsamfunnet 
forłvrig. 

Når en ser alt dette i sammenheng oppdager en at Fairtrade har 
en overordnet målsetting med dette rammeverket - Fairtrade 
setter mennesker i stand til å ta styring over egne liv, og selv ta de 
valgene som styrer fremtiden 
for seg selv og sin familie.

Ragnhild Hammer
Daglig leder, Fairtrade Max Havelaar Norge

Stiftelsens form og formål
Stiftelsens formål er å gi ugunstig stilte primærprodusenter i Słr 
(småbrukere og plantasjearbeidere) muligheten til å forbedre 
sin łkonomiske stilling gjennom direkte handel med norske 
importłrer. Den nyvunne łkonomiske forbedringen skal benyttes 
til å iverksette en lokal, positiv utviklingsprosess som kommer hele 
lokalsamfunnet til gode, både voksne og barn.
Stiftelsen skal likeledes heve kunnskapsnivået blant norske 
forbrukere om internasjonale handels- og utviklingsspłrsmål.

Navnendring
I lłpet av 2006 skiftet stiftelsen navn til Stiftelsen Fairtrade 
Max Havelaar Norge. ¯rsaken til dette er en pågående 
harmoniseringsprosess mellom de ulike medlemmene i Fairtrade 
Labelling Organizations International. Merkeordningen skal 
oppleves likt i alle land, og en naturlig del av dette er å benytte 
samme navn og logo. Fairtrade er også et mer selvforklarende 
navn �ere forbrukere har et forhold til, som gjłr at stiftelsen er 
positiv til navnendringen.

Sekretariat:
Daglig leder:		  Ragnhild Hammer
Markedssjef: 		  Erik Hager
Produktansvarlig:		  Bodil Sannes Marthinsen
Prosjektansvarlig:		  Bjłrn Tore Heyerdahl
	

Om Fairtrade

fra venstre: Dag Abrahamsen, Arvid Solheim, Arne Bjerke, Sandra Qian Xiao, 
Stein Kristiansen, Guri Tajet, Tore Martin Herland, Elise Skarsaune
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